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Sammanfattning

Bade medier och bloggar har pa relativt I6sa grunder dragit ett antal slutsatser
om vilka svenskar som bloggar och vilka som laser dessa bloggar. Fér att fa fram
lite mer fakta om den svenska bloggosfaren genomférde jag en undersdkning
fr&n 12 maj till 16 maj 2005 dar 600 personer svarade pa en online-enkat.

Bloggare: Av undersékningen kan man sluta sig till att den genomsnittlige
svenske bloggaren ar:

man
26-35 &r gammal

har hégskole- eller universitetsexamen

bdda féraldrarna &r fodda i Sverige

vet inte vilket parti han ska résta pa om det vore riksdagsval idag (storsta
parti av de som valt var folkpartiet)

bloggar for att han gillar att skriva

bloggar pa svenska

ar inte anonym

laser 6-10 bloggar dagligen

spenderar 6-10 timmar per vecka med att Idsa bloggar

anvander oftast eller ibland en RSS-lasare for att Iasa bloggar

laser bloggar for att det ar mer personligt an andra medier

hittar nya bloggar via ldnkar pa andra bloggar

Blogglidsare: Undersékningen visar ocksa att den genomsnittlige svenske
bloggldsaren (inklusive de som har egna bloggar) ar:

man
26-30 &r gammal

har hdgskole- eller universitetsexamen

bada féraldrarna ar fodda i Sverige

skulle résta pa moderaterna om det vore riksdagsval idag
har en egen blogg

laser 1-5 bloggar dagligen

spenderar 2 timmar per vecka med att |dsa bloggar
anvander aldrig en RSS-lasare for att lasa bloggar

laser bloggar for fa fler synvinklar p& nyheter

hittar nya bloggar via ldnkar p& andra bloggar

Andra intressanta resultat ar féljande:

e Blogglasare rostar a3t hoger. De borgerliga partierna far totalt 62,4% av
alla réster.!

e Bloggare réstar (lite mindre) at héger. 52,6% av bloggarna réstar
borgerligt medan 47,6% skulle résta at vanster.?
Manliga bloggare rostar borgerligt (57,4%).3
Kvinnliga bloggare réstar at vanster. (s), (v), (mp) och (fi) far 55,4% av
rosterna.*

e Bland de som laser bloggar men inte har en egen blogg dr moderaterna
det dominerande partiet. Fler an var tredje (36,8%) icke-bloggande
bloggldsare skulle résta pa (m). Bland de som valt att rosta pa

Bortraknat osakra valjare och de som inte téanker rosta.
Bortraknat osakra valjare och de som inte téanker rosta.
Bortraknat osakra valjare och de som inte téanker rosta.
Bortraknat osakra valjare och de som inte téanker rosta.
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moderaterna finns det fler icke-bloggare an bloggare. Inget annat parti
hade fler icke-bloggare an bloggare bland sina sympatisérer.

Manga bloggare vet vad de ska résta pa, men kvinnliga bloggare &r mer
osakra an manliga (29,8% av de kvinnliga bloggarna, mot 18,5% av de
manliga)

En tredjedel av de bloggldsare som skulle résta pa (fi) &r man

De som rostar pa (fp) och (s) &r dverrepresenterade bland respondenter
som laser 26 eller fler bloggar dagligen®

Kvinnor bloggar anonymt (60,6%), man bloggar under eget namn
(69,4%)

De flesta kvinnor anvdander inte RSS-lasare for att Idsa bloggar, det gor
daremot mannen

Kvinnliga bloggare har ndgot hégre utbildning &n manliga bloggare
Manliga bloggare bloggar i hdgre utstrackning an kvinnliga bloggare for att
paverka andra och for att bli kanda

De som anvander RSS-ldsare laser fler bloggar per vecka é@n de som inte
anvander RSS-lasare

96,9% av de som laser 26 eller fler bloggar dagligen anvander en RSS-
lasare (oftast eller ibland)

Bloggare laser fler bloggar och spenderar mer tid pa att Idsa bloggar, an
de som inte har en egen blogg

Halften av alla svenska blogglasare spenderar 4 timmar per vecka eller
mer pa att lasa bloggar, vilket motsvarar 34 minuter eller mer per dag.
Det ae'_)r mer &n vad svensken generellt spenderar pd dagstidningldsning (28
min)°®.

me=8

I forhallande till samtliga blogglasare i enkéten.

http://www.nordicom.gu.se/?portal=mt&main=info_publ2.php&ex=178&menu=menu_sve&
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Bakgrund

Det har blivit ndgot av en etablerad sanning i media att hégern dominerar den
svenska bloggosfiaren. I november 2004 utsag’ Observer 10 inflytelserika bloggar
som de avsag att bevaka och de konstaterade d3, rétt eller fel, att "Hogern
dominerar bloggarna” vilket ocksd rapporterades i Dagens Nyheter®. Liberala
idéproducenter har upprepat detta budskap om och om igen utan att ha ndgra
synliga beldgg for sina pastdenden, annat &n att ett antal liberala bloggare har
fatt stor uppmarksamhet i den svenska bloggosfaren.

"En klar tendens i Sverige &r att endast liberala krafter dgnar sig §t
att blogga. Utéver nyss ndmnda &r Dick Erixon, Per Gudmundson,
Nicklas Lundblad, P&r Henriksson och Stockholm Spectator n8gra
starka bloggar. Hur kan det komma sig? Varfor bloggar inte
vénstern?” - Johnny Munkhammar.’

Under de senaste manaderna har ett antal'® profiler inom framst socialdemokratin
startat bloggar, bland annat Margot Wallstrom'! och Annika Billstrém?!?, men trots
det lever bilden kvar att det framst ar liberaler som bloggar i Sverige, eller
atminstone far mest uppmarksamhet.

"Den svenska bloggvériden har alltfor lange varit ytterligt
hégerdominerad med nyliberala bloggare som Johan Norberg
som den mest kdnda. Jag ar fortfarande tveksam till om bloggen ar
n8got for etablerade medier, men det &r uppenbart att det &r en ny
offentlighet som véxer fram i rasande takt och jag vill veta mer om
denna. Déarfér blir jag nu en bloggare.” — Helle Klein,
Aftonbladet’?

Ett annat antagande som fatt fotfaste i Sverige &r att det oftast &r man som
bloggar.

"En snabb genomgéng av de mest besékta bloggarna i Sverige,
visar att den genomsnittlige bloggaren &r 1) man, 2) skriver om
politik och samhélisfrégor och 3) har borgerliga sympatier.” -
Kalle Dixelius, TT Spektra.’*

Med anledning av alla dessa egentligen relativt grunda spekulationer om vilka
bloggare och blogglédsare &r, sa initierade jag denna undersdkning for att fa fram
lite mer fakta om den svenska bloggosfaren.

http://www.observer.se/templates/newspage.aspx?id=5640

8 Dagens Nyheter, 2004-11-10

° Johnny Munkhammar, 2004-11-30. http://www.sourze.se/default.asp?ItemID=10434524
Exempel p8 s-bloggar finns pd http://www.sblogg.se/?p=41
http://europa.eu.int/comm/commission_barroso/wallstrom/weblog
http://www.annikasblogg.se/

13 Helle Kleins férsta blogginldgg, 2005-05-15.
http://www.aftonbladet.se/blogg/klein/150505123319_pj_anders_linder_har_kanske_rtt.html

14 Helsingborgs Dagblad mfl, 2004-12-13.
http://hd.se/ArticlePages/200412/13/20041213161133_-Alla_anvandare-299/20041213161133_-
Alla_anvandare-299.dbp.shtml
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Metod, urval och kallkritik

De respondenter jag velat f& med i undersdkningen var huvudsakligen:

1) Svenskar som laser bloggar.

Gruppen gar att bryta ner i ett antal undergrupper dar den mest intressanta ar:
2) Svenskar som driver bloggar, dvs “bloggare”.

Fortsattningsvis i denna rapport anvdnder jag mig av foljande definitioner av de
olika respondenterna:

a) bloggldsare - samtliga 600 respondenter i undersékningen, dvs de som laser
bloggar, oavsett om de har en egen blogg eller ej
b) bloggare - de som har en egen blogg

Jag ville i férsta hand fa fram grundldggande demografiska data och vilken
politisk ldggning respondenterna har. Darutéver ville jag fa fram information om
varfér de bloggar och varfor de laser bloggar.

I den hér typen av undersdkningar finns det aldrig ndgra garantier for att det
resultat man far helt stdmmer dverens med verkligheten. Resultatet kan
pdverkas och férvrangas medvetet eller omedvetet av en mangd faktorer som
urval och hur frégorna formuleras. En annan faktor som kan snedvrida resultaten
4r om personer med en viss profil & mer bendgna &n andra att svara pa online-
enkater. Man riskerar d& att f& nonsens-samband i resultaten. Fér att minimera
dessa risker vidtog jag féljande dtgérder vid mitt urval.

Undersdkningen genomférdes via SurveyMonkey.com mellan den 12 och 16 maj
2005. For att minimera antalet respondenter som inte laser bloggar alls, ville jag i
sa hog utstriackning som méjligt informera om undersékningen via bloggar. Jag la
upp en text'> p& min egen blogg med en lank till undersékningen'® och
uppmuntrade andra bloggare att marknadsféra undersdkningen pa sina egna
bloggar for att fa ett bredare urval av respondenter. Jag valde ocksd ut, slumpvis,
cirka 10 andra bloggare som jag uppmuntrade att marknadsféra undersékningen
via sina bloggar. Dessa valdes ut genom att jag tog de 10 senast pingade
inldggen pa nyligen.se dar det fanns e-postadress utsatt pd bloggen. Totalt
lankade drygt 15 bloggar till enkaten.

SurveyMonkey har en funktion for att férhindra att samma respondent fyller i
undersdkningen flera ganger (fran samma dator).

One Response per Respondent - After completing the survey, respondents
will be prevented from entering additional responses. Respondents that return
to a survey later will be able to edit their existing answers. Respondents that
return to an incomplete survey will be taken to the point that they left off.

Denna spérr var cookie-baserad sa for att se om nagon forsokt kringd cookie-
sparren gjorde jag en kontroll av respondenternas IP-adresser. En kontroll av
svaren visade att det nastan uteslutande mkommlt svar fran olika IP- adresser En
IP-adress férekom 5 ganger (vilket i sig inte ar ndgot underligt) och ndgra fa IP-
adresser férekom 2 ganger. Ovriga var ett svar per IP- adress Det indikerar
forhoppningsvis att undersdkningen inte blivit utsatt for ndgot organiserat fusk.

15 http://www.kullin.net/arkiv/2005_05_01_mc.htmI#111592822712331819
16 http://www.surveymonkey.com/s.asp?u=70638607448
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Vid vissa flervalsfrdgor inforde jag ocksa en funktion att svarsalternativen
slumpades fram i olika ordning for varje respondent, sa att inget svarsalternativ
till exempel skulle favoriseras pa grund av att det kom forst.

Vad galler svarsfrekvens var fraga 1 och 2 obligatoriska (100% svarsfrekvens).

Svarade man nej pa frdga 6 ("Har du en egen blogg”) gick man direkt till fraga
10. Samtliga fragor hade battre &n 95% svarsfrekvens.
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Resultat - alla blogglasare

Nedan redovisas svaren frdn samtliga i undersékningen, det vill séga alla
blogglasare.

1. Kon:
1. Kdn:

Response | Response

Percent Total

A | — 63.3% 381

LR = 36.5% 213

Total Respondents 600

(skipped this question] L]

Enligt undersékningen ar det flest man som laser bloggar. Jag tanker inte férstka
forklara varfor det &r sa, utan ndjer mig med att konstatera att monstret var klart
redan efter drygt 100 respondenter och andrades inte namnvart nar fler svar kom
in. Andelen man &r dock klart I&gre &n i den undersdkning'’ som Blogads
genomfdrde bland ledande amerikanska bloggar i mars 2005, dar 75,5% var
man.

2. Alder:
2, Elder
Response | Response

Percent Total

0-15 &r|| 0.29% z

16-20 &r| £ 36

21- 2T A | 20.8% 125

26-30 Ar | 23.8% 143

31-35 Ar | 12,8% 113

36-40 Er | 10,7 % &4

41-45 2r| 5.5% 33

46-50 3r | £% 36

51-65 3r| 6.8% 41

g6 &r eller aldre || 1.2% 7

Total Respondents 600

{skipped this question) o

N&stan var fjarde bloggldsare &r mellan 26 och 30 ar. Majoriteten (63,4%) av
bloggldsarna &r mellan 21 och 35 8r, men en inte ovésentlig andel ar éver 40 ar.
Den nagot haltande jamférelsen med Blogads undersékning visar att de svenska
blogglasarna &r yngre. Hos Blogads var 75% av alla respondenter éver 30 ar
medan i den svenska undersékningen var 49% av blogglésarna 31 ar eller aldre,
vilket sannolikt beror pa att Blogads riktade sig mot en viss typ av bloggar med
en aldre och mer vélutbildad publik, medan min undersékning férsékte nd ett
tvarsnitt av den svenska bloggosfaren.

17 http://www.blogads.com/survey/2005_blog_reader_survey.html
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3. Vilken utbildning har du? Ange endast den hogsta genomférda
utbildningen.

3. VYilken utbildning har du? Ange endast den higsta genomfdrda utbildningen.
Response | Response

Percent Total

Grundskola | G 5.4% 3z

LT T A L]y g S F2.2% 19z

Higskola /funiversitets -axanmen | 61.7% 368
Vet ej|| 0. 7% 4

Total Respondents 596

(skipped this question) 4

Den genomsnittlige blogglasaren har hég utbildning, 61,7% svarar att de har
examen fran hégskola eller universitet.

4. Ar dina forildrar fodda i Sverige?

4, &r dina faraldrar fodda i Swerige?
Response | Response
Percent Total
e | 2.6% 51
Ja, en av dem | G 11.4% 68
Ja, b a b | ——— 70% 471
Vill ej uppge [§ 1% &
Total Respondents 596
(skipped this question) 4

5. Vilket parti skulle du rosta pa om det var riksdagsval i Sverige idag?

5. Wilket parti skulle du résta pd om det var riksdagsval i| Sverige idag?
Response | Response
Percent Total
Centern | 4. 4% 26
Feministiskt initativ | g 2.9% 23
Falkpartict | — 15, 7% 23
Kristdermokraterna || 0.8% =
Milispartiet | £.9% 41
Moderaterna | 23.0% 141
Sodaldermokraterna | 10, 2% &0
Vansterpartiet | Quay 5.1% 36
vet o | 22.2% 131
Annat (var god ange ;i;l:tei;: [ T 25
Total Respondents 591
(skipped this question) q

Fragan om partitillhérighet visade ett antal intressanta resultat. Nar samtliga
blogglasare i undersékningen svarade pa fragan fick moderaterna flest roster
(23,9%) av samtliga. Delar man daremot upp respondenterna mellan de som har
en egen blogg och de som inte har det, sa ser vi att de som réstar pa (m) utgor
hela 36,8% av de som inte har en egen blogg, medan endast 15,4% av de som
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bloggar. Det ar det enda parti dar antalet icke-bloggare ar fler an antalet
bloggare bland blogglasarna.

Hela 22,2% av alla bloggldsare vet inte vilket parti de ska résta pa. Ytterligare
5,9% skulle antingen inte rosta alls eller résta pa nagot nischat parti som
Junilistan. Det finns alltsa anledning for de etablerade partierna att ta med
bloggosfaren i sin valplanering infor riksdagsvalet 2006 d& manga blogglédsare &r
osakra pa vilket parti som ska fa deras rost.

Blogglasare har en tydlig borgerlig profil d& de tva stérsta partierna &r (m) och
(fp). Bortraknat osakra valjare och de som rostskolkar, samlar de borgerliga
partierna totalt 62,4% av alla réster. (s), (v), (mp) och (fi) far tillsammans
37,6% av rosterna.

Sa rostar blogglasare
fi
mp  5.4% fo

Ofp

kd Ekd

1.2% mc

C |m

6.1% ms

mv

amp
Ofi
33.2%
6. Har du en egen blogg?
&, Har du en egen blogg?
Response | Response
Percent Total
| ———— 60.4% 361
R 39.6% 237
Total Respondents 598
(skipped this question) 2

Tre av fem blogglasare (60,4%) har en egen blogg.

[De som svarade nej p8 denna fr8ga fortsatte direkt till fréga 10.]
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10. Hur manga bloggar laser du dagligen?

10. Hur manga bloggar laser du dagligen?
Response | Response

Percent Total

Inga |y 2.3% 13

- ] 38.7% 223

e-10 | 28% 181

11-15 | 10.8% 62
16-20 | G &, 1% 33
21-25 | g 3.1% 18

26 eller fler | — 11,19 64
Total Respondents 576

(skipped this question]) 24

Den genomsnittlige blogglasaren laser i genomsnitt 1-5 bloggar dagligen. Ett
antal "heavy users” som laser 26 bloggar eller fler utgér 11,1% av alla
respondenter.

11. Hur manga timmar per vecka spenderar du normalt med att ldsa
bloggar?

11. Hur manga timmar per vecka spenderar du narmalt med att |Zsa hlaggar?
Response | Response
Percent Total
ol 1% 3
1 14.7% 85
g Z1% 121
= | 13.5% 78
+ | 8.7% S0
T | 14% 81
-l | — 16.2% 27
11 eller fler | m— 10, 2% 59
Total Respondents 577
(skipped this question]) 23

Den genomsnittlige blogglasaren spenderar 2 timmar per vecka med att lasa
bloggar. P& denna fraga var det dock svart att se ndgot monster. Ganska precis
halften av alla bloggldsare spenderar dock 4 timmar eller fler varje vecka med att
ldsa bloggar. En intressant jamforelse i sammanhanget kan géras med den
nyligen publicerade undersékningen Sveriges Mediebarometer 20048 frén
Nordicom. Den visar att svensken generellt spenderar 5 timmar och 51 minuter
varje dag med att konsumera medier (351 minuter per dag). Mest tid lagger
svensken pa radio (123 minuter per dag), foljt av tv (102 min), dagstidningar (28
min), internet (25 min), CD-skivor och bécker (21 minuter vardera). Halften av
alla svenska blogglasare spenderar alltsd 4 timmar per vecka eller mer pd att ldsa
bloggar. Det motsvarar 34 minuter eller mer per dag, vilket ar mer an vad
svensken generellt spenderar pa dagstidningldsning.

http://www.nordicom.gu.se/?portal=mt&main=info_publ2.php&ex=178&menu=menu_sve&
me=8
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12. Anvander du en RSS-ldsare nér du laser bloggar (dvs ett program
som t ex Bloglines.com, Feedreader, FeedDeamon, Firefox diar man kan
prenumerera pa ny information fran bloggar)

12, Anvander du en RSS-l3sare nar du |&ser bloggar (dvs ett program som t ex Bloglines.com, Feedreader,
FeedDeamon, Firefox dir man kan prenumerera pa ny information frin bloggar)

Response | Response

Percent Total

Ja oftast | 32% 125

Ihland | 15.2% L]

N aldri | — 48.3% 279

vet o | 4,5% 26

Total Respondents 978

(skipped this question]) 22

Ungefar halften av alla blogglasare anvander en RSS-lasare for att Iasa bloggar.
Framsynta kommunikatérer borde dérmed inse vilken potential RSS-tekniken har
for att kommunicera direkt med malgruppen, eftersom RSS inte &r begransat till
bloggar. Manga medier publicerar idag nyheter via RSS, liksom féretag och
organisationer distribuerar pressmeddelanden och annan information via RSS.
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13. Du ldaser bloggar for att (flera svar méjliga):

13, Du |&ser bloggar far att (flera swar majliga):

Response | Response

Percent Total

F3 snabbare nyheter | 21.2% 125

Liza nyheter som har med njitt s 128

vrke att gdra ——

Fi senaste trenderma | 28.9% 166

Mer personliogl BN andra medi e | SE.2% 226

Arligare 8 andra medier | 29.1% 167

Fa fler synvinklar pa nyheter | 62.75% 360

Myhetar jag inte hittar p3 a.l_'udra 44.4% 255

=t 1= |

HElla kontakt rmed kompizar | —— Z20% 115

Annat skal: (var god ange) | — 17.6% 101

Total Respondents 574

(skipped this question] 26

En vanlig synpunkt pa bloggars paverkan pa traditionella medier &r att mediernas
monopol pa att tolka och beskriva omvérlden nu haller pd att luckras upp tack
vare att fler roster kan géra sig hérda. Blogglésarna verkar ocksd instdmma i
denna tolkning da de laser bloggar for att fa alternativa synvinklar pa nyheter.

Ett annat vanligt argument till varfér de laser bloggar ar det personliga tonlaget
hos bloggar. Man kan spdra en trétthet med traditionella mediers opersonliga
tilltal dar enbart proffstyckare, experter och plastiga dokusapadeltagare man inte
kan identifiera sig med far komma till tals. Genom att l&sa bloggar far man lasa
personliga reflektioner fran ménniskor som &r mer som man sjalv och som rakar
ut for samma vardagsproblem som man sjalv. Nagon uttryckte det lite
skamtsamt som ett utslag av voyeurism. Nyfikenheten p& “vanliga manniskors”
tankar visar sig ocksa i kommentarerna pa fragan om varfér man laser bloggar.

“Nyfiken p& andras liv.”
“Hoéra om andras liv och tankar.”
“Nyfiken p& andras &sikter och livssyn.”
“Lasa om andras liv, bloggar ar inte bara nyheter.”
“For att fa ta del av andras personliga upplevelser.”
“F3 en inblick i andras vardagsliv och se hur de lever.”
“Det &r sa roligt att Idsa "vanliga" manniskor som omvéxling.”

Andra uppger att bloggldsning ger dem méjlighet att félja nyheter och asikter
som de inte hittar pa andra stéllen. Har handlar det alltsd om information som
helt saknas i traditionella medier, nyheter som kanske &r s nischade att det idag
inte finns underlag fér vanliga medier att bevaka dem.

“F3 hjalp i min omvarldsbevakning av manniskor intresserade av samma sak som jag sjalv.”
“Lasa nyheter som har med mina intressen att géra.”

Ett flertal blogglasare riktar kritik mot traditionella medier och ser bloggar som
ett mer arligt och transparent medium.

“F& “riktiga” nyheter som mediaetablissemanget inte férvrangt.”
“Traditionell media har spelat ut sin roll.”
“Oppnare och mer transparanta.”
“Oberoende kritik.”
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14. Hur hittar du till nya bloggar som du ldser (flera svar méjliga)?

14, Hur hittar du till nya bloggar som du l&dser (flera svar mdjliga)?

Response | Response

Percent Total

Tips frim vanner | 31.7% 1s2

Lankar pa andra bloggar | —— 92.5% 532

Tips i traditionella medier | S 11,7% &7

Hos myligen. se | 26,8% 154

Hoz intressant se | — 17.2% 99

Via kommentarer pd min egen 29 7% 171

blogg .

Annat =3t (vanligen ange) | S 2.7% S0

Total Respondents 575

(skipped this question) 25

Inte ovantat hittar blogglasare till nya bloggar genom att bloggar léankar till
varandra. De som sjélva har en blogg far ocksa tips via kommentarer pa sin egen
och andras bloggar. Dessutom hittar manga tips pa nya bloggar via
aggregeringstjanster som nyligen.se, intressant.se, sweblogs.com och
svensk.lemonad.org. Dessutom kommenterade manga att de hittar bloggar via
Google, vilket &r ganska logiskt d& bloggar ofta hamnar hogt upp i sokresultaten
hos Google.
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Resultat - bloggare

Nedan redovisas svaren fran bloggare. I féljande redovisning har de som svarat
nej pa fragan “har du en egen blogg” filtrerats bort. Ddrav noteringen “filtered
out” i figurerna nedan.

1. Kon:
1. Kon:
Response | Response
Percent Total
man | s 60.7% | 219
Kuinna | se.a% | 142
Total Respondents 361
(filtered out) 239
(skipped this question) L]

Tittar vi enbart pa de som driver en egen blogg &r ménstret detsamma vad géller
kdén. Tre av fem bloggare ar man.

2. Alder:
2. Elder
Response | Response
Percent Total
0-15 &r|| 0.3% 1
16-20 &r | 6.6% 24
21-25 Ar | 19, 4% 70
26-30 Ar | 23.8% 26
31-35 ar | 23.8% £6
36-40 Br | 10,2% 37
41-45 3r |l 5,8% 21
46-50 & | 5.3% 19
51-65 &r |l 4.29% 15
g6 &r eller sldre || 0.6% z
Total Respondents 361
(filtered out) 239
[skipped this queston) L]

Den genomsnittlige bloggaren &r mellan 26 och 35 ar.
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3. Vilken utbildning har du? Ange endast den hogsta genomférda

utbildningen.

3. Yilken uthildning har du? Ange endast den higsta genomfdrda utbildningen.

Response | Response
Percent Total
Grundskola | Gy £.1% 2z
el g Ty EFN] g g 34,.2% 123
Hogskola funiversitets -examen | 59.2% 213
Vet ej || 0,6% 2
Total Respondents 360
(filtered out) 236
[skipped this queston) 4
4. Ar dina foraldrar fodda i Sverige?
4, Ar dina foraldrar fidda | Swerige?
Response | Response
Percent Total
vei | [ 8.1% 24
Ja, en av dem | e 1z.8% 4&
Ja, b ada v | ——— 78.6% 282
Vill ej uppge || 0. 6% 2
Total Respondents 359
(filtered out) 237
[skipped this question]) 4

5. Vilket parti skulle du rosta pa om det var riksdagsval i Sverige idag?

E. Wilket parti skulle du résta pd om det var riksdagsval | Sverige idag?
Response | Response
Percent Total
Centern | gy 4,3% 1:
Ferninistiskt initativ | G 3.69% 1z
Folkpartiet | — 16% 57
Kristdermokraterna || 0.6% z
Milispartict | 8.4% 30
Moderaterna | e — 15.4% 55
Sodaldemokraterna | — 14% S0
Vansterpartiet | gay 6. 79 24
Vet e | 23% 82
Annat (var god ange ;i;l:g;: B 7.8 o
Total Respondents 357
(filtered out) 234
(skipped this question) a

Till skillnad fran resultatet bland blogglasare sa ar (fp) det stérsta partiet bland
svenska bloggare, &ven om det &r fler som &r osékra pa hur de ska résta. Bland
(m)-sympatisorer ar andelen bloggare klart lagre an bland blogglasare. Faktum ar
att moderaterna var det enda parti dar fler sympatisérer var icke-bloggare an
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bloggare. Exkluderar vi de som driver en egen blogg ur undersékningen, far (m)
hela 36,8% av rosterna bland de icke-bloggande blogglasarna.

Trots den stora dvervikten fér hdgerpartierna bland blogglasare, sa &r det valdigt
liten skillnad mellan de politiska blocken nar det géller bloggares preferenser.
Myten om den liberala bloggaren &r alltsd ndgot éverdriven, &ven om
preferenserna lutar éver at det borgerliga hallet. Réknar vi bort osakra véljare,
rostskolkare och évriga smapartier, sa skulle 52,6% av bloggarna résta borgerligt
medan 47,6% skulle rosta at vanster (inklusive Feminstiskt initiativ om de stallde
upp i valet).

Sa rostar bloggare

fi
mp 5.3% fp
12.1% 23.1% ofp
mkd
kd
C
v 0.8% B
9.7% EHmM
C
S
6.5% |
mv
omp
fi
20.2% 0

22.3%

Ser vi enbart till kvinnliga bloggare sa &r vanstern i majoritet. Réknar vi bort
oséakra valjare, rostskolkare och évriga smapartier, far (s), (v), (mp) och (fi)
55,4% av rosterna. En stor del av de kvinnliga bloggarna ar dock osdkra. Nastan
var tredje (29,4%) kvinnlig bloggare vet inte vad hon ska résta pd. Hos manliga
bloggare &r osdkerheten ocksa stor. 18,5% vet inte vad de ska rosta pa.
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Sa rostar kvinnliga bloggare

f
7.6% o
mp 25.0% ofp
14.1% mkd
mcC
kd mm
9_5‘3’% 0.0% ms
c mv
2.2% omp
m Ofi

17.4%
23.9% °

Manliga bloggare rostar huvudsakligen borgerligt (57,4%). Da antalet manliga
bloggare &r betydligt stérre &n antalet kvinnliga bloggare, far det ett stort
genomslag pa den genomsnittlige bloggarens parti-preferenser.

Sa rostar manliga bloggare

fi
mFL 3.9% fo
11.0% 21.9% ofp
mkd
v kd
9.7% 1.39% |c
. 0 .m
C ms
9.0% mv
s aom
18.1% P
Oafi

25.2%

6. Har du en egen blogg?

Eftersom denna redovisning géller bloggare var svaret 100% ja pa denna fraga.
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7. Varfor startade du en egen blogg?

7. Marfdr startade du en egen blogg (flera svar mdjliga)?
Response | Response
Percent Total
For att jag gillar att skriva | — 79.3% 284
. o
Fiir att fa kontakt rne“d a_ndra 23,59 24
rnannisk or | EE——
Far att marknadsféra en produkt
aller fanst - BT i
Fér att paverka andra . 21.5% 77
Fér att hlla kortakt med slakt
eller vinner | M= kB =
For att bli kand | 7% 25
Annat skal (var god ange) | — 17.3% &2
Total Respondents 358
(skipped this question) 242

De allra flesta startar en blogg for att de har en vilja att skriva och uttrycka sig.
Bloggar ar mycket enklare att anvanda an vanliga hemsidor som kraver stérre IT-
kunskaper fér att anvandaren ska lyckas publicera information pa internet. Pa
bloggarna star informationen i centrum och inte tekniken, &ven om manga
avancerade bloggskribenter ofta diskuterar teknik. Det innebar att manga
personer med ett behov av att uttrycka sig, men som inte haft ett bra forum att
géra det i, nu for férsta gdngen har tillgéng till en plattform for sina dsikter. Det
visar ocks@ kommentarerna bland de andra skal som respondenterna uppgett.

“For att skriva av mig ilska”
“F3 utlopp for asikter”
“F&r att fa skriva av mig”

En stor andel av bloggarna startade en blogg for att bygga eller utveckla
relationer med slaktingar, vanner och andra manniskor man delar intressen med,
vilket bloggens personliga natur lampar sig val fér.

Manga vill inte bara skriva utan vill ocksa att andra ska bli paverkade av det man
skriver. Det ser vi till exempel i framvaxten av politiskt inriktade bloggar i Sverige
under det senaste aret. Bloggare verkar ocksa uppleva att det finns alternativa
dsikter i den offentliga debatten som inte far tillrdcklig uppmarksamhet, till
exempel genom att den mediebild som férmedlas av traditionella medier inte
stammer déverens med bloggarens egen varldsbild.

“Visa brister i samhallet”
“For att jag hade ndgot att beratta”
“For att det kandes som att jag hade nagot viktigt att sdga som ingen annan sa.”
"Komplettering av snava svenska media”

Bloggare anvander ocksa sin blogg som ett verktyg for att samla olika tankar,
idéer, intressanta artiklar och for att lara sig mer om ett @mne.

“Skriva ar ett satt att lara.”
“For att bevara tankar och idéer p8 ett ndgorlunda samlat satt.”
“F&r att samla min egen omvarldsbevakning pa ett stalle”

Fa bloggar for att bli kdnda, men en gissning &r att om fragan formulerats mer
som om man bloggar fér att bygga sitt eget varuméarke sa hade svarsbilden sett
annorlunda ut.
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8. Vilket eller vilka sprdk skriver du pa i din blogg (flera svar méjliga)?

8. Yilket eller vilka sprik skriver du p3 i din blogg (flera svar majliga)?

Response | Response
Percent Total
S NSk | ————— 92.3% 331
Engelzka | 25, 7% 92
Annat (ange vilket)|§ 2% 7
Total Respondents 358
(skipped this question]) 242

Var fjarde svensk bloggare skriver pa engelska, antingen genom att bloggen &r
pad bade svenska och engelska, eller s& har man flera bloggar pa olika sprak.
Vissa bloggar enbart pa engelska. Kanske publicerar man en d&mnesinriktad blogg
pa engelska och har en svensksprakig blogg vid sidan om ddr man ventilerar
asikter som av nagon anledning inte platsar pa den andra bloggen.

Ovriga sprak forekommer séllan och endast spanska och tyska fick fler an ett
omnamnande under dvriga alternativ.

En orsak till det stora antalet engelsksprakiga bloggar ar antagligen méjligheten
till en stérre publik och mdéjligheten att medverka i en stdrre dialog éan enbart den
svenska bloggosfaren. Den globala byn gor sig pAdmind och bloggen kan vara ett
utmaérkt verktyg for att f8 kontakt med likasinnade 6éver hela vérlden. Ibland har
man mer gemensamt med till exempel en bloggare i Teheran @n med sin granne.
Det kréver dock att man har ett gemensamt sprak, vilket allt oftast &r engelska.

9. Ar du anonym nér du skriver i din blogg, dvs du har inte publicerat
bade for- och efternamn?

9. Ar du anonym nar du skriver i din blogg, dvs du har inte publicerat bide far- och efternamn?

Response | Response
Percent Total
EESEERIELLUHY e e 42.3% 152
Nej, bide for- och eftermamn 57.5% 206
5 e o
syns pa min blogg
Total Respondents 358
(skipped this question) 242

Majoriteten av alla bloggare avsldjar sin identitet pa natet, med bade for- och
efternamn. Har var dock skillnaden mellan man och kvinnor enorm. Bland
manliga bloggare var endast 30,6% anonyma medan hela 60,6% av de kvinnliga
bloggarna var anonyma.
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10. Hur manga bloggar laser du dagligen?

10. Hur manga bloggar laser du dagligen?
Response | Response

Percent Total

Inga|y 1.1% 4

1-5 | — 28.6% 100

s-10 | 29.7% 104
11-15 | 12.4% 47
16-20 | G 5, 9% 24
21-25 | 496 14

26 eller fler | e —— 16.3% 57
Total Respondents 350

(filtered out) 226

(skipped this question]) 24

Bloggare ldser i genomsnitt ndgot fler bloggar &n den genomsnittlige
blogglédsaren, eller 6-10 per dag. Andelen "heavy users” ar ocksa hégre, eller
16,3% som laser 26 bloggar eller fler varje dag jamfért med 11,1% bland alla
blogglasare.

11. Hur manga timmar per vecka spenderar du normalt med att ldsa
bloggar?

11. Hur manga timmar per vecka spenderar du normalt med att |3sa hloggar?
Response | Response

Percent Total

ol 0.3% 1

1| 10% 35

- | 16.9% 59

= | 149 4a

+ | B.6% 23

s | 17.1% en

6-10 | 20.6% 72

11 eller fler | — 14,6% 51
Total Respondents 350

(filtered out) 227

(skipped this question] 23

Bloggare spenderar generellt mer tid pa att I&sa andra bloggar, &n vad den
genomsnittliga blogglasaren gor, 6-10 timmar per vecka i genomsnitt, jamfort
med 2 timmar per vecka. 58,9% spenderar mer an 4 timmar per vecka med att
lasa bloggar. 14,6% spenderar 11 timmar eller mer med att Iasa bloggar, vilket
ar 94 minuter om dagen eller mer, och i narheten av vad svensken generellt
spenderar med att se pa tv (102 min).*°

http://www.nordicom.gu.se/?portal=mt&main=info_publ2.php&ex=178&menu=menu_sve&
me=8
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12. Anvander du en RSS-ldsare nér du laser bloggar (dvs ett program
som t ex Bloglines.com, Feedreader, FeedDeamon, Firefox diar man kan
prenumerera pa ny information fran bloggar)

12, Anvander du en RSS-l3sare nar du |&ser bloggar (dvs ett program som t ex Bloglines.com, Feedreader,
FeedDeamon, Firefox dir man kan prenumerera pa ny information frin bloggar)
Response | Response
Percent Total
Ja oftast | 0.7 % 142
Ihland | — 17.9% 63
B ] LI — 38, 7% 136
vet o (| 2.6% 3
Total Respondents 351
(filtered out) 227
(skipped this question) 22

Bloggare anvander i storre utstrackning RSS-lasare an vad blogglasare generellt
gor. 58,6% anvander RSS-lasare ofta eller ibland (jamfért med 47,2% bland
blogglasare). Det hanger troligen samman med att de laser fler bloggar och det
ar lattare att hinna f6lja ett stort antal bloggar via RSS-lasare, jamfért med om
man klickar in pa respektive sida fér att se om bloggen uppdaterats.

13. Du ldaser bloggar for att (flera svar mojliga):

13. Cu laser bloggar for att {flera svar mdjliga}:
Response | Response
Percent Total
F& snabbare nyheter ] 22.9% g0
Laza nyheter som har med n:nitt 55, a5 a0
wrke att géra R
F& zenaste trenderna | 23.4% 117
Mer personligt an andira medier | 50.1% 207
Arligare an andra medier | 23.4% 22
F3 flar synvinklar pd nyheter | 56.6% 198
Myheter jag inte hittar p& a.l.ﬁdra 38.6% 135
stallen | =,
Halla kontakt red kompisar || 27.4% EL)
Annat skl (var god ange) | — 20, 6% 72
Total Respondents 350
(filtered out) 224
(skipped this question) 26

Bloggare laser oftast bloggar fér att de ar mer personliga an andra medier. I
ovrigt skiljer sig inte svaren sarskilt mycket frén blogglasare i allmanhet.
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14. Hur hittar du till nya bloggar som du ldser (flera svar méjliga)?

14, Hur hittar du till nya bloggar som du laser (flera svar mjligay?
Response | Response
Percent Total
Tips frin vanner | 5% 123
Linkar pa andra blogoar | 93.2% | 327
Tips i traditionella medier | Gy 10, 3% 36
Hos nnligen, 5o | BTF.E% 1z2
Hos intressant se | — 22.3% 79
Via kormrientarer pd min egen I 43.19% 169
blogg
@ Annat 23t (wanligen ange) | S S.8% 21
Total Respondents 391
(filtered out) 224
(skipped this question]) 25

Bloggare ar mer frekventa anvéndare av aggregationstjanster som nyligen.se och
intressant.se, troligen for att de sjdlva ar vana att pinga sina inlagg till dessa
sidor och darfér oftare beséker dem.
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Konklusion

Det &r tydligt att bloggen fyller ett tomrum i medielandskapet fér bade
bloggskribenter och bloggldsare. Man upplever att det finns ett behov av
alternativa roster i samhallsdebatten och att man nu for férsta gangen pa ett
enkelt satt kan pdverka andra méanniskor via natet.

Manga véander sig till bloggen for att fa ta den av en annan verklighet som aldrig
presenteras i traditionella medier. Man upplever att man via medier presenteras
en fardigférpackad och filtrerad bild av omvarlden som man kan godta eller
forkasta. Genom bloggarna blir man istéllet en del av en konversation, ett
nyhetsfldéde som &r mer personligt och dar man sjélv kan bidra med asikter. Det
finns en stark vilja bland bloggare att vara b&de mediekonsument och producent.

Det finns ocksa ett behov av mer nischad information som har med lasarens
intressen eller yrke att géra. For traditionella medier ar det ibland inte
kommersiellt gdngbart att bevaka vissa &mnen och dar kan entusiaster och
experter som bloggar fylla ett viktigt informationsbehov.

Man kan ocksa sluta sig till att de som bérjar blogga ocksa bérjar konsumera fler
bloggar. Man far tips pa nya bloggar via kommentarer pa sin egen blogg och ju
djupare man engagerar sig i bloggosfaren desto fler bloggar laser man. Riktiga
"heavy users” gar ocksa over till att félja bloggar via RSS-ldsare vilket &r ett
intressant skifte i mediekonsumtionen. Plétsligt samsas mediernas RSS-fléden
med bloggar och foretags pressmeddelanden. I stort sett all information kan
distribueras via RSS och det blir intressant att folja hur det paverkar mediernas
nyhetsutbud.

Avslutande ord

Aven om detta inte &r ndgon vetenskaplig undersékning sd har enkéten
forhoppningsvis givit lite battre insyn i den svenska bloggosfidren. Eftersom sa
manga nya bloggar startas varje dag sd vore det forstas intressant att géra en
uppféljning inom ett par manader och jag hoppas kunna f& den méjligheten. Tills
dess vill jag passa pa att tacka alla de bloggldsare som svarat pa enkéaten och de
bloggare som varit vénliga nog att upplata plats pa sina bloggar for att
marknadsféra enkaten. Utan er hade det inte blivit ndgon rapport. Stort tack!

Ett sarskilt tack till bloggarna Mattias Durnik, Annica Tiger, Henrik Torstensson
och Fredrik Wass for vardefulla synpunkter pa det forsta utkastet till
undersékning.

De data som kommit ut fran undersdkningen gar forstas att analysera efter ett
antal olika parametrar. Valkomna att héra av er till mig féor en narmare
konsultation.

Hans Kullin, Stockholm, maj 2005.

Kontaktuppgifter:

mejl: hans@kullin.net
blogg: www.kullin.net
mobil: 070-326 67 85
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